El Campello acude a la feria WTM en Londres.

Una feria que, junto Fitur en Madrid, es uno de los mayores escaparates turisticos del mundo.

Por primera vez, la Comunitat cuenta con un estand propio, en el que estara El Campello. Este hecho obedece al
objetivo de tener una mayor presencia y con ello generar negocio, facilitar el contacto con profesionales britéanicos y
reactivar la llegada de viajeros de este mercado, el principal emisor internacional para nuestro destino.

La concejala de turismo de El Campello, Cynthia Alavés, ha cerrado una agenda con varios agentes turisticos, agencias de
viajes y Tour operadores, con las que se pretendo mostrar los beneficios del destino, basados no sélo en el Sol y Playa, sino
en nuestra gastronomia, deportes, cultura, fiestas, ... para con ello atraer a nuevos segmentos de la oferta.

En 2017 la llegada de turistas britdnicos a la Comunitat Valenciana se incrementé un 14,6% interanual. Tras un afio de
destacados crecimientos, tanto en nimero de turistas como en gasto medio diario, entre enero y septiembre de 2018, el
emisor britdnico ha realizado menos viajes pero ha incrementado el gasto un 3,49%.

El secretario autonémico de Turismo, Francesc Colomer, acompafado por el president de la Generalitat, Ximo
Puig, resalta que el objetivo de la participacién de la Comunitat Valenciana en esta edicién del certamen “es incrementar la
desestacionalizaciéon y aumentar la diversificaciéon de la demanda britdnica hacia nuevos productos turisticos

La WTM cuenta con un espacio de la Comunitat Valenciana donde se realizardn degustaciones gastronémicas y
enoldgicas para uso de los profesionales del sector. Otra novedad es que se llevardn a cabo, dentro del estand,
presentaciones y charlas a profesionales y medios asistentes a la feria, con el objetivo de reforzar la idea de la diversidad de
la oferta turistica valenciana.

En concreto, para esta edicién el estand de la Comunitat Valenciana cuenta con una extensién de 287 metros
cuadrados, un 45% mas de superficie que en la edicién anterior, donde se contaba con 210 metros cuadrados dentro del
estand de Turespafia.

En el estand de la Comunitat Valenciana participardn un total de 50expositores donde destacan las seis marcas turisticas
(Alicante City TouristBoard, Visit Benidorm, Castellén Spain, Costablanca, Valencia Provence y Valencia Tourism)

Asisten también los ayuntamientos de Orihuela, Oropesa del Mar, El Campello, Guardamar, Visit Altea, Gandia y VisitElche,
ademas de instituciones,...
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